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Zaprezentowana koncepcja dziatan bazuje na wdrozeniu komunikacji opartej o
strategie marki. Kluczowym dla budowania wizerunku projektu i jego efektywnej
komunikagcji jest rozpoczecie dziatan od zdefiniowania marki, przez pryzmat kto-
rej przedstawiane majg byc¢ inwestycja, projekt, nastepnie zaktad.
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Pozycjonowanie marki

— SpOjNosSC¢ z dtugoterminowa strategig zarzgdzania markg Szczecin

(wyciag z brand manifestu Szczecin Floating Garden_2050 project)

Pkt. 1: JestesSmy wizjonerskim miastem, ktore zdaje sobie sprawe, ze aby
urzeczywistniC¢ swoj niewiarygodny potencijat i zaistnie¢ naprawde, musi zmie-
ni¢ catkowicie skale planowania i dziatania — wymysli¢ i zbudowac sie od nowa.

Pkt. 4: \V dobie jednoczacej sie Europy, poszukujgcej nowych doznan i atrak-
cji, bedac zawsze jej nieformalnym ambasadorem (...) postanowiliSmy postawic
na dwie rzeczy: yachting i ekologie.

Pkt. 6: Chcemy stworzyC Miasto, ktore zadziwi swiat. Otoczone zielenig eko-
logiczne Miasto na wodzie. (...) Bedzie to Baltic Neopolis, Miasto, ktdre zmieni
myslenie o tym, jak i po co zyje cztowiek — najbardziej innowacyjne Miasto w
Europie...
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Wizja EcoPolis

Wypetnieniem tej czesci wizji jest EcoPolis — projekt inteligentnego miasta. EcoPolis pokazuje jak ludzie mogag roz-
wijaC¢ swoje metropolie z poszanowaniem natury.

Takie miasto potrzebuje swego zielonego serca. To z tego miejsca poptynie nowa czysta energia.
Cos co do tej pory zanieczyszczato nasz Swiat — miasta, podworka, ulice — zostanie bezpiecznie przetworzone i
stanie sie nie tylko cieptem i energetycznym impulsem. Bedzie to takze impuls do konkretnych, proekologicznych
dziatan i zachowan ludzi, ksztattowania postaw, a w efekcie powstania nowej EcoGeneracii.
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Misja

Szczecin udowodni sobie i innym, ze mozna w praktyce byc prawdziwg ekologiczng,
czysta i rozwijajgca sie Swiadomag metropolig — EcoPolis.
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Cele strategiczne

e \Wdrozenie programu, ktéry zmieni postawy, zainicjuje nowe sposoby zachowania i wskaze kierunek
zmian innym.

e Pokazanie - dzieki idei EcoPolis - jak mieszkancy moga rozwija¢ swojg metropolie z poszanowaniem
natury.

e Zwiekszenie Swiadomosci opinii publicznej na temat udziatu sSrodkéw Unii Europejskiej w projektach
realizowanych w ramach POIiS.

e Zwiekszenie poziomu wiedzy opinii publicznej na temat celdw i korzysci wynikajacych z realizacji pro-
jektéw w ramach POIiS, istotnych dla zwiekszenia konkurencyjnos$ci kraju i regionéw.
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Grupy docelowe i zakres terytorialny

G1 - dzieci (do 1 kl. gimnazjum) -> grupa, ktdra stucha autorytetéw, utozsamia sie z tematem, angazuje sie, wptywa na zainteresowania rodzicéw — trafiajgc do
dzieci trafiamy do nich oraz ich rodzicow/dziadkdw. Cel komunikacji w tej grupie — atrakcyjnie, zabawowo, przekonac do idei, doprowadzi¢ do witgczenia rodzicow.
Dziatanie powinno odbywac sie przy udziale lub we wspdtpracy z podmiotem zewnetrznym (np.: centrum edukaciji ekologicznej), lub w ramach konkursu na opracowa-
nie ksigzeczki lub gry, adresowanego do studentéw sztuk wizualnych czy kierunkéw zwigzanych z ochrong srodowiska.

G2 - mlodziez 14-25 lat -> wiasciwie nie interesuije ich, co jest szkodliwe a co nie, interesujg ich gadzety, generujg ruch na stronach internetowych, to grupa
wazna z punktu widzenia PR i on-line, cel komunikacyjny dla tej grupy: stworzy¢ fajng idee i zwigzang z tg ideg/filozofia gadzety/atrybuty — aby uzyskac poparcie dla

organizacii, ktdra za tg ideg stoi. W tej grupie komunikacja opierac sie bedzie gtéwnie na narzedziach on-linowych.

G3 - 25-50 - trafiajg do nich rozsadne argumenty, grupa racjonalna, wstuchujgca sie w opinie i podazajaca za opinig mainstreamu, czyli gtéwnych mediéw opi-
niotworczych. Cel komunikacyjny dla tej grupy: dostarczy¢ autorytetow, informacii, opinii. Informacje state, komunikaty, on-line , konferencje prasowe, wydawnictwa,
eventy.

G4 - 50+ -> grupa specyficzna, ma duzo czasu i najwiecej obaw, grupa raczej konserwatywna, czesto inicjujgca dyskusje, wigczajgca sie w nig. Cel komunikacyjny
dla tej grupy: dostarczy¢ duzo informacji, wskaza¢ korzysci na dzis i na przysztosc, spowodowac szczere zainteresowanie - przekonanie, ze realizujemy komunikacje
do nich i z mysla o nich - te grupe takze nalezy zaangazowac. Informacje za posrednictwem autorytetdow, wydawnictwa, debaty, eventy.

Region szczecinski
Region Zrzeszenia Celowego Zwigzku Gmin (CZG - RXXI)
Region szczecinecki
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Wizja EcoPolis

Wypetnieniem tej czesci wizji jest EcoPolis — projekt inteligentnego miasta. EcoPolis pokazuje jak ludzie moga rozwijac
swoje metropolie z poszanowaniem natury. Zielonym sercem tego miasta bedzie EcoGenerator. To z tego miejsca popty-
nie nowa czysta energia. Cos co do tej pory zanieczyszczato nasz Swiat — miasta, podworka, ulice — zostanie bezpiecznie
przetworzone i stanie sie nie tylko cieptem i energetycznym impulsem. Bedzie to takze impuls do konkretnych, proekolo-
gicznych dziatan i zachowan ludzi, ksztatowania postaw, a w efekcie powstania nowej EcoGeneracii.
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Ocena skojarzenia z pojeciem ,,ekogenerator”

zdecydowanie Zle;
0,46% zdecydowanie dobrze;

raczej zle; 15,45% [ 18,64%

raczej dobrze; 65,45%

Wiekszosc respondentéw pozytywnie ocenia pojecia ,,ekogenerator”, ktére kojarzy gtéwnie

Z maszyngq, urzqgdzeniem ekologicznym, dotyczqgcym odnawialnej energii, jak réwniez z niekonwen-
cjonalnymi metodami, nowq technologiq, innowacjq, zasilaniem. Czes¢ badanych oséb ekogenerator
kojarzy z oszczednosciq, urzqgdzeniem kontrolujgcym stezenie oparéw. Mozna spotkaé okreslenie
ekozasilacz, dobra/czysta energia.
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Ocena skojarzenia z pojeciem ,ekogeneracja”

e s zdecydowanie
: zaccydowanic zIC; dOerE; 24’55%
raczej zle; 10,00% 0,91%

raczej dobrze;
64,54%

Pojecie ,,ekogeneracja” wiekszos¢ respondentéw odbiera pozytywnie. Kojarzy sie przede wszystkim
z ekogeneracjq, ekopopulacjg, nowym pokoleniem dbajgcym o srodowisko, ekologiq, innowacjami
ekologicznymi, mtodziezq i dzie¢mi zbierajgcymi smiecii dbajgcymi o czystosé, np. w ramach Dni
Ziemi, Swiadomym pokoleniem ludzi szanujgcych swiat i dbajgcych o srodowisko.
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Ocena skojarzenia z pojeciem ,,ekoenergia”

zdecydowanie Zle;
raczej 7le; 3,18% [ 000% dzdtt)acydowanie
obrze; 48,18%

raczej dobrze;
48,64%

Ekoenergia, podobnie jak ekogenerator wiekszosci kojarzy sie bardzo pozytywnie. Respondenci
podawali gtéwnie takie skojarzenia, jak: energia przyjazna srodowisku, czysta energia, energia
odnawialna, tania, naturalna, alternatywne zrédta energii, np. wiatr, woda, stoiice, ekoogrzewanie,
baterie stoneczne, lepsza i tansza energia, oszczednosé.
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Strategia implementaciji

W kazdym roku dziatania komunikacyjne bedg realizowane w dwoch podstawowych nurtach:
dziatania state — standardowe, realizowane na biezgco oraz dziatania kampanijne realizowane minimum raz na

rok.
Rok 2013 Rok 2014 Rok 2015
EcoGenerator EcoGeneracja NowaEnergia

B o - zmiana postize Cel: zbudowanie grupy zwolennikéw idei Cel: potwierdzenie wdrozenia idei - przywiaza-
gania inwestycji nie do marki

Najbardziej skuteczng metodg jest zlecanie dziatan wg. zasady ,.zaprojektuj i wdrdz”. W ujeciu marketingo-
wym oznacza to, ze zleceniobiorca w oparciu o strategie marki, wyznaczone przez zamawiajgcego cele |
generalne wytyczne komunikacyjne, opracowuje spojna koncepcje, plan jej wdrozenia, monitorowania i rapor-

towania oraz zmierzenie efektow.
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Konstrukcja znaku

wersja uzupetniajgca wersja podstawowa wersja monochromatyczna
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Strategiczna lokalizacja
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Zatozenia architektoniczne

Rekomendacje uwzgledniajg dwa podstawowe zatozenia:

e Strategie brandingowg Szczecina, zgodng z ideg zrownowazonego rozwoju, zawierajgca sie w marce Szcze-
cin Floating Garden 2050 project.

e Strategie marki EcoGeneratora — czyli zardwno zaktadu jak i migjsca, w ktdrym generowane bedzie energia —
w ujeciu technologicznym jak i metaforycznym (nowa energia inteligentnego miasta).

Z tych dwaoch perspektyw patrzymy na obiekt — jak na bardzo silny element w krajobrazie miasta. Nalezy dodac, ze bedzie on rowniez bardzo widocz-
ny z gtdwnego punktu widokowego w miescie, czyli Watow Chrobrego. Chociaz zaktad jest lokowany na terenie portu — wsrdd portowych obiektow —

nie bedzie mogt by¢ ,,schowany” — bedzie widoczny.

Przyjeta przez nas strategia marki dla tego projektu oraz planowana komunikacja zaktada wyeksponowanie obiektu — mocne zaznaczenie jego obecno-

Sci w krajobrazie, stad nasze pomysty na:

e Koto miyiskie, ktdre w atrakcyjny sposob przestoni obiekt — stajac sie jednoczesnie ikong EcoGerentartora w
przestrzeni, wykorzystywane rowniez w dziataniach edukacyjnych

e Rozwigzania swietlne z palety koloréw marki EcoGenerator — zielony/niebieski/geranatowy/biaty

e | edowe elementy Swietine nawigzujace — diodowych wskaznikdw poziomu dzwieku lub inne dynamiczne
elementy iluminacyjne
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